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TURYSTYKA
markg Dolnego Slgsko

Rozmowa z prezesem Dolnoslgskiej Organizaciji Turystycznej,
Jarostawem Chartlampowiczem

- Dolnoslgska Organizacja Turystyczna powstata prawie
10 lat temu i ma uvgruntowanq pozycje na rynku. Co za-
mierza Pan czynié, by zwiekszy¢ jej wptyw w regionie dol-
noslgskim, nazywanym zagtebiem turystycznym?

- Jestem prezesem DOT zaledwie od kilku miesiecy. Nie-
mniej od poczgtku moim celem jest zwiekszenie aktyw-
nosci organizacji. Do naszego stowarzyszenia nalezy 120
cztonkdw. W najblizszym czasie zamierzamy znacznie po-
wiekszy¢ nasza organizacje. Aktualnie wspieramy branze
m.in. poprzez budowe regionalnego portalu internetowe-
go. Tylko na przetomie sierpnia i wrzesnia bralismy udziat
w okoto 30 imprezach promocyjnych na Dolnym Sigsku.
Naszym gtdwnym celem jest budowanie marki regionu
i jego promocja, ktéra odbywa sie w trzech podstawo-
wych obszarach — wewnetrzna wsréd mieszkancodw Dol-
nego Slaska, zewnetrzna na terenie catego kraju oraz mie-
dzynarodowa.

- Czy zamierza Pan do tej dziatalnosci promocyjnej przy-
ciggna¢ na szerszq skale samorzqdy lokalne, inne organi-
zacje turystyczne, media?

- Jak najbardziej. Do DOT nalezy obecnie okoto 60 gmin
i 9 powiatéw. Bedziemy wiec przekonywac kolejne, by
weszty do naszej organizacji. Cztonkostwo w niej wigze
sie z wieloma korzySciami i to przy niewielkich kosztach.
Prawie 75% budzetu DOT stanowiqg $rodki pozyskiwane

z Unii Europejskiej i Samorzgdu Wojewddztwa Dolnoslg-
skiego.

A co oferujecie w zamian?

- Bardzo wiele narzedzi stuzgcych promocji. Miedzy in-
nymi bezptatny udziat w wybranych targach krajowych
i zagranicznych, informacje w materiatach drukowanych
w kilku jezykach, wspdlne dziatania w zakresie promocji
miedzynarodowej z udziatem zagranicznych dziennikarzy,
informacje na naszych stronach www.dolnyslask.info.pl,
a takze ustugi doradcze. Tych korzysci jest oczywiscie
duzo wiecej. Uwazam, ze bardzo czesto to wtasnie od
aktywnosci naszych partnerdw zalezy, na ile chcg i mogqg
korzysta¢ z potencjatu DOT-u. Ale tez bez wsparcia z ich

strony trudno promowac¢ kazdg miejscowose, ktéra ma
co$ do zaoferowania turystom.

- Czyli bardzo waina jest scista wspdtpraca DOT z jej part-
nerami...

- Bez wspotpracy gmin, organizaciji pozarzgdowych oraz
biznesu, konsolidacja nie bedzie mozZliwa, a co za tym
idzie: promocja bedzie niezwykle trudna. Licze takze na
wsparcie ze strony licznych organizacji wolontariackich
w naszym regionie. Skupiajg one ogromnq rzesze ludzi dzio-
tajacych na rzecz innych wspdtmieszkancdw. Duza czese
z nich juz dzi§ wspiera organizacije sportowe i turystyczne.
Jednym z naszych dziatanh, na ktére zwracam szczegdlng
uwage jest upowszechnianie wirdéd samych Dolnoslgza-
kéw swiadomosci o potencjale, jakim dysponuje nasz re-
gion. Na przyktad obecnie realizujemy projekt pod nazwqg
wEuro 2012 — Szansg Dolnoslgskich Subregionéw”. Jego
gtébwnym celem jest wtasnie budowanie partnerstwa
w réznych regionach Dolnego Slgska.

- Dziekuje za rozmowe.
Rozmawiat BOGDAN KOWALSKI
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Liderem projektu ,,Aktywni obywatele, promocja inicjatyw obywatelskich i wolontariatu -
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Dolnoslgska Agencja Informacyjna” jest

Dolnoslaskie Stowarzyszenie Prasy Regionalnej WRO - EURO. Jego gtéwnym celem jest podniesienie swiadomosci na temat zna-
czenia wolontariatu w realizacji zadan publicznych. Partnerem WRO - EURO jest Dolnoslgska Agencja Wspdtpracy Gospodarczej.

Zadanie wspétfinansowane ze Ssrodkéw Ministerstwa Pracy

Polityki Spotecznej w ramach Programu Operacyjnego

Fundusz Inicjatyw Obywatelskich.
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